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ABSTRAK 

Website SL Cemara Bouquet Boyolali merupakan sebuah platform digital 

yang dikembangkan sebagai media promosi dan layanan informasi bagi usaha 

florist SL Cemara Bouquet yang berlokasi di Boyolali, Jawa Tengah. Website ini 

dirancang untuk memudahkan pelanggan dalam mengakses informasi mengenai 

produk rangkaian bunga, melakukan pemesanan secara online, serta melihat 

katalog bunga yang tersedia. Selain itu, website ini juga bertujuan untuk 

meningkatkan jangkauan pemasaran dan memperkuat identitas brand di era 

digital. Pengembangan website menggunakan teknologi HTML, CSS, JavaScript, 

dan PHP, serta didukung oleh database MySQL. Dengan tampilan yang responsif 

dan antarmuka yang user-friendly, website ini diharapkan dapat membantu proses 

digitalisasi UMKM serta meningkatkan efisiensi pelayanan kepada pelanggan. 
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ABSTRACT 

 

The SL Cemara Bouquet Boyolali website is a digital platform developed 

as a promotional and informational service medium for the SL Cemara Bouquet 

florist business located in Boyolali, Central Java. This website is designed to help 

customers access information about flower arrangement products, place orders 

online, and browse the available flower catalog. In addition, the website aims to 

expand marketing reach and strengthen brand identity in the digital era. The 

website was developed using HTML, CSS, JavaScript, and PHP technologies, 

supported by a MySQL database. With a responsive layout and user-friendly 

interface, this website is expected to support the digitalization of MSMEs and 

improve service efficiency for customers. 
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